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ASPECTOS BASICOS

NUESTRAS RESPONSABILIDADES

« Hacemos la promocion de Puerto Rico como
destino turistico en el exterior.

 Promovemos los viajes de placer, la
celebracion de eventos y convenciones.

 En nuestra Junta de Directores hay
representantes de cada sector de la industria.

— Paradores, hoteleros, alquileres a corto
plazo, gobierno, aeropuerto, gastronomia,
atracciones, etcétera.

* Es una organizacion sin fines de lucro creada
al amparo de la Ley 17 de 2017.

 Es una organizacion controlada por la
industria que promueve que no haya
consideraciones partidistas.

@it? Reco :



OTROS ASUNTOS

NUESTRAS RESPONSABILIDADES

CELEBRATE

* No tenemos que ver con los permisos del : FIERTEASE
gobierno. ‘ . oAY OF SUN

« No somos gestores de infraestructura
turistica.

« No proponemos ni estamos relacionados con
la construccion ni la la seleccion de
localidades para hoteles y hospederias en
gelocalizacionneral.

« Como organizacion abrazamos los principios
de inclusion, diversidad y equidad.

(@it5 Qo 7



¢, Qué hemos logrado?

SUPERANDO TIEMPOS DIFICILES
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LA DEMANDA SIGUE EN CRECIMIENTO

SI SE COMPARA CON 2021 EL AUMENTO FUE DE 13% Y DE 33% EN COMPARACION CON

« El mercadeo
de Puerto 6,248,793
i 6M
Rlco.como 5,534,442
destino
estimula la 4,682,747
4,439,961 4327016 4,531,023
demanda. - 4,123,013
7%
4M
2,919,821
44%
M | 44% |
56%
0
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
B Hotel Demand 4,326,297 4,032,335 3,927,872 3,330,946 3,325,303 1,639,638 3,418,533 3,787,666
B Indp Rental Demand 113,664 294,681 603,151 792,067 1,357,444 1,280,183 2,115,909 2,461,127

Demanda de noches en estadias

scoxet g Fuente: STR & AirDNA 9
weilo (Ceco



LLEGADA DE PASAJEROS EN 2022

EN EL 2022 AUMENTO 6.5% EN COMPARACION CON EL 2021

6M
e — 4,143,427
436,210 143,
aM 433,256 —
347,622 b
285,917
;gg'ggg 259,118
372407 380,597
462.140 485,696 502,119
M 400,704
339,393 356,834 390,148
0
2015 2016 2017
W January M February M March April

@3 Qeo

4,717,446
4,259,728 488,090
390,939

324,990 327,306
288,836 1 277,147
288,836 402,960
381,059
381,059 45234
470,844 o
434,414 :
432414 380,500
300035 366,754
346,651

2018 2019

May M June July

2,400,939

M263s75 10
193,371 Il

141,413 .
w 113,355 -

2020

M August

5,154,069
474,242

Eoy 435,375
AR 366,300
375,322 304,317
333,330 a7 2o
456,942

g 502,613
553,554

445,451 438,942
378,914

2021 2022

September M October November

AAEROPUERTO
> INTERNACIONAL
LUIS MUNOZ MARIN

PUERTO RICO 10



INGRESOS POR ALOJAMIENTOS PASAN LOS
$1,600M

AUMENTO EN 25% LOS INGRESOS DE LOS HOTELS Y LOS ALQUILERES A CORTO PLAZO

$1,625,364,246

$1,500M
$1,299,467,465
$1,000M $954,329,073
$840,004,914 $839,550,299
$781.923,621 e $805,728,514
6% [ 13% |
$566,460,839
$500M
$0M
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
B Hotel Revenue $823.7M $734.9M $730.1M $664.2M $706.1M $320.6M $832.9M $1.0B
B Indp Rental Revenue $16.3M $47.1M $109.5M $141.5M $248.2M $245.9M $466.6M $591.3M

DISCOVER ) Fuente: STR & AirDNA N
weilo (Ceco



RECAUDOS DEL “ROOM TAX”

AUMENTA EN 53% DESDE EL 2019

(s

$150M
$116,259,946
506
$99,223,349
s - -
$77,424,767 76,239,128
206 $72,027,775 $£71,509,062 $71,401,785 ? 21%
80% - 70 -
$50M
$38,382,436
41%
50 26%
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
I Hotel Con Casino $35,372,087 $26,444,297 $25,964,266 $25,379,477 $23,973,406 $9,882,926 $23,641,993 $32,972,609
B Hotel Sin Casino $33,480,531 $35,296,494 $35,360,568 $30,626,980 $33,160,039 $15,669,732 $44,519,139 $49,793,086
B Plataformas 30 $0 $603,592 $5,527,685 $9,873,278 $7,637,833 $21,188,111 $23,555,982
B Short Term Rentals $3,221,107 $3,474,696 $3,237,209 $2,909,787 $2,838,182 $1,252,903 $2,201,286 $2,238,851
B OTAs 30 $1,138,167 $1,488,477 $1,014,173 $1,334,047 $725,003 $2,166,847 $2,362,667
B Otros $5,351,042 $5,674,121 $4,854,950 $5,943,683 $5,060,176 $3,214,039 $5,505,973 $5,336,751

DISCOVER

o

Source: Puerto Rico Tourism Company
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MAS EMPLEOQS NETOS

LA MAYOR CANTIDAD DE EMPLEOS EN LA HISTORIA

006 I
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INDICADORES DE DESEMPENO

AVANCES EN TODOS LOS ASPECTOS ESENCIALES

°0% 46%

45 42% 419
40% 38% 379,

Lo 34%

oo 29%
25% 22%

21(;;2 15% o 17% 17%

10%

5%

0%

Probabilidad de visita Percepcion positiva
2018 m2019 " 2020 m2021 2022

36% 37%

Familiaridad

40%

Familiarity is “l know a lot...” + “I know a fair amount about this destination”. Perception is top 2 box responses to “How would you rate each of these destinations in terms of what kind
of experience they have to offer as a place for a leisure trip?” Likelihood to visit is 100% of those already planning a trip in the next year + 80% of those very likely and 20% of those

somewhat likely to visit.

Fuente: Strategic Marketing & Research Insights, LLC 14



PERFIL DEL VISITANTE DE PUERTO RICO

FUENTE: DESTINATION ANALYSTS

GENERO

Qi1 Q2 Q3
@® Homeres @ MUIERES
63%
’/.'.
Qi Q2 Q3
BOOMER
GEN X
MILLENIALS
GEN Z
0 10% 20% 30% 40%

INGRESOS DEL HOGAR

$140,000

$120,000
$100.000
$80.000
$60.000

e

F

DISCOVER

[En]

PERFIL DEL VISITANTE DE PUERTO RICO

RAZON PRINCIPAL DE VISITA

RAZON Ql
VACACIONES 77%
VISITAR AMIGOS Y FAMILIA 7%
PARTICIPAR EN EVENTO P
ESPECIAL =
VIAJE DE NEGOCIOS 4%
OTRAS RAZONES PERSONALES 4%
CONVENCION/ REUNION GRUPAL 0%
TRABAJO REMOTO 0%
VIATE DFI CORIFRNO NG44
80

60

40

A .. I |

Q2
73%
12%

6%

3%
5%
0%
1%

No4A

Q3
70%
1%

4%
5%
6%
1%

2%

184

FACTORES PARAESCOGER A PR

FACTOR Q

CLIMA 37% 31% 33%
CULTURA LOCAL 32% 29% 30%
BELLEZA ESCENICA 32% 28% 31%
FAMILIA Y AMIGOS EN EL AREA 31% 36% 33%
églﬁéil\;lE Y ATMOSFERA EN 27% 27% 28%
RESTAURANTES Y COMIDA 26% 23% 26%
EXPERIENCIAS EN EL EXTERIOR 24% 20% 23%
RUFN PRFCIO DF PASATF AFRFO  23% 18% 17%

DURACION DE ESTADIA isg
ALOJAMIENTOS USADOS

PROMEDIO DE GASTOS eorpersonn

((3)(3)




PERFIL DEL VISITANTE DEPUERTO RICO

FUENTE: DESTINATION ANALYSTS

SATISFECHOS CONSUVISITA ~ PERCIBEN A PR COMO ACOGEDOR PROB. QUE RECOMENDARAN

@ MUY SATISFECHO @ SATISFECHO @ MUY ACOGEDOR @ ACOGEDOR (% QUE PROMOVERA EL DESTIND)

@ NO SATISFECHO @ NcuTRAL 80%
100%%

o 60%
80%%

< 60%% 40%
< 40%%

20%

20%%

Q3

PROBABILIDAD DE REGRESO

@ MUY PROBABLE @ PROBABLE
@ POCOPROBABLE

Q2 o

Q3

TIPO DE VISITA Tﬁl\ﬁlol}lo\l(g] QEPLAQEJBQ)P(.) veoroocn,  WPODETRANSPORTEUSADO PREOGUPAGIONES EN EL DESTINO
@ PRIMERAVISITA @ VISITA REPETIDA 45 ZZ:
TIPOS DE PREQCUPACIONES EXPERIMENTADAS

PREOCUPACIONES SOBRE EL | RESIDENTES LOCALES POCO | DISCRIMEN O ANIMOSIDAD
CRIMEN Y LA SEGURIDAD AMICABLES POR ESTATUS DE
VACUNACION

DISCRIMEN O ANIMOSIDAD
POR MOTIVOS RACIALES

DISCRIMEN O ANIMOSIDAD
POR ASUNTOS DE GENERO

DISCRIMEN O ANIMOSIDAD
POR ASUNTOS DE EDAD

DISCRIMEN O ANIMOSIDAD
POR IDENTIDAD DE GENERO



PERFIL DEL VISITANTE

DE PUERTO RICO

« Datos demograficos

« Duracion de la estadia

* Alojamientos usados
 Regiones visitadas

* Probabilidades de regreso

 Probabilidades de recomendacion




. COmMo ustedes se
benefician?

OTROS SERVICIOS A LAS EMPRESAS



COLECCION DE IMAGENES

USA NUESTROS RECURSOS PARA SUS PROMOCIONES

——

DISCOV@ 19



HERRAMIENTAS PARA MUNICIPIOS Y EMPRESAS

NEGOCIOS LOCALES Y PYMES

The Island Things to Do Regions Places to Stay Planning Essentials Q

* DiscoverPuertoRico.com

« DiscoverPuertoRico.com/Industry
« Calendario de Eventos

* Libreria de imagenes

« Promocion en redes sociales

* Viajes de familiarizacion

« Seminarios

* Talleres y adiestramientos The Heart & Soul

GET THE BEST OF PUERTO RICO DELIVERED TO YOUR INBOX »

OF THE CARIBBEAN

Source: https://www.discoverpuertorico.com/deals

& EN
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https://www.discoverpuertorico.com/deals

VIAJES DE FAMILIARIZACION

NEGOCIOS LOCALES Y PYMES

« Como parte de nuestros esfuerzos invitamos periodistas,
influencers, editores y personas que puedan ayudarnos
a promocionar la Isla a que nos visiten y se familiaricen
con nuestro destino.

* Necesitamos apoyo de la industria y que nos digan si
pueden y quieren ser una opciodn para figurar como
anfitriones en estos viajes.

— Hospederias
— Restaurantes
— Experiencias
— Cocteleria
« Email: xiomara.rodriguez@discoverpuertorico.com

P Dﬁ'scom& Source: https://www.discoverpuertorico.com/deals 21
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VIAJES DE FAMILIARIZACION

= Q search lonely ¢ planet sign in

VISITAS DE PERIODISTAS E INFLUENCERS

The 14 best things to do in Puerto
ol Ricoin 2023

What Makes Puerto Rico a Mindful Getaway for
Food and Nature Lovers @ AmayaGarcia

Mar1,2023 - 12 min read

According to local top chef, Juan José Cuevas, this Caribbean Island is booming with
agritourism opportunities—with plenty of good cating included.

)o

INSIDER REVIEWS

15 of the best hotels you can book in Puerto Rico for a stunning
island escape at every budget

(®)(=)(f)(®) (w) (W

Written by Melissa Locker Jun 17,2021, 3:22 PM AST

E A = o =
An accordion player adds a timeless rhythm on the streets of Old San Juan ©
Colvin / Getty Images

Smithsonian SUBSCRIBE

PUERTO RICO

TRAVEL | APRIL 1, 2022
' The Lure of Puerto Rico’s
The best hotels in Puerto Rico. St. Regis Bahia Beach Resort (‘:hinchorros

Eating, drinking and dancing between food stalls has become a
popular way to experience the island




VIAJES DE FAMILIARIZACION

VISITAS DE PERIODISTAS E INFLUENCERS

mindovermattertravel 22h i o VA — oy ol P Yy A eileen_ivette
@ See translation > ¥ ~ S g ] ‘ Old San Juan Puerto Rico

After a morning of
ziplining, it’s time
for a drink, lunch,
and beach views &
and @drift.pr is
the perfect spot ¢ 4

@its Qo :



OPORTUNIDADES DE COLABORACION

ACTIVACIONES Y EVENTOS ESPECIALES

la estrella
del Caribe

Una cultura fascinante Ly 4 f » ol Martha b4

i it P, s <= Stewart fhat
Voces Y ¥
Boricuas
. llegando a
lacima

Puerto Rico
Sunshine

Color created by

PANTONE’

DISCOVER 24
@its oo



CALENDARIO DE EVENTOS

QUE EL PUBLICO EN EL EXTERIOR CONOZCA LO QUE VIENE DE CAMINO

SUN MON TUE WED

PCMA Convening Leaders
SITE Canada Exchange

15 16 17 18

2023 SYTA Summit

FITUR
22 23 24 25
,’:,'793 fs s AMCI Annual Meeting
Sports Express Conference 2023
IPEC 2023
Conversemos
Canévanas, PR

< DECEMBER

THU

19

26

FRI

13

20

27

SAT

14

21

28

FEBRUARY »

25



SCAN HERE

N
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EDWARD ZAYAS

CHIEF STRATEGY OFFICER

26



Taller de redes
sociales: COmo
destacar tu
municipio

ASTRID EMANUELL

hte de Redes Sociales



EL PODER DE LAS REDES SOCIALES

COMO INFLUENCIAN AL VIAJERO

« Estadisticas del viajero segun Passport Photo
Online

— 55% de los viajeros pasan de 30 a 120 minutos
diariamente en redes sociales

— 40% de los viajeros "millennials” escojen un
destino dependiendo de cuan
"iInstagrammable” es

« 2023 Traveler Value Index de Expedia

— 35% de los consumidores utilizan las redes
sociales para inspiracion de viajes.

o En primer lugar estuvieron familia, amigos
y proveedores de viaje

o 29% agentes de viajes
o 26% publicaciones (periddicos o revistas)

o 25% entretenimiento (television o
peliculas)

(@its Qoo

Recursos: Passport Photo Online, Expedia

28



MEJORES HERRAMIENTAS

COMO AMPLIFICAR LA EXPOSICION DE TU MUNICIPIO

 Tipos de publicaciones de las plataformas « EXposicidon y colaboraciones con Discover
— Fotos estaticas Puerto Rico
o Carruseles — Publicaciones
— Videos — Historias
© Fgrmato largoy corto — Video en formato corto
— Historias o .
— Amplificacion de eventos

o Duracion de 24 horas
— Contenido basado en texto
o Ej. Preguntas o encuestas
— Amplificaciones de otros canales

— Lives

« Promocion de eventos
— Publicaciones regulares
— Seccion de eventos en Facebook
— Videos en formato de "teaser” o adelanto
— Historias

— Calendario
de eventos en DiscoverPuertoRico.com

DISCOVER
W K, Recursos:



Ejemplos de
Discover Puerto Rico
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(Zw Discover Puerto Rico & is in Ponce.
Jan24 -Q

#FeeltheWarmth of our loving people in one of our many

annual festivals, like the Carnaval Ponceno. @ﬁ; This

celebration lasts an entire week! Tap below to learn
more. Visit Ponce #DiscoverPuertoRico

discoverpuertorico.com

5 " . Learn more
Annual Festivals in Puerto Rico

(a# Discover Puerto Rico & is in San Juan.
May 31-Q

Our events calendar is bursting with “fiestas” and lots of

rhythm! I‘j«)-} Tap below for an annual event or festival

you could attend during your stay. #LiveBoricua
#DiscoverPuertoRico

Instage: @ danperezfilms

discoverpuertorico.com
Events Calendar

Learn more

(@ Discover Puerto Rico & is in Las Marias.

May 4-Q

Did you say “china?” {*2) Pour yourself a nice glass of
freshly squeezed orange juice and discover why we call
oranges by the name “china” in Puerto Rico. Drop a
below if you can't wait to learn more about this industry
and famous festival in Puerto Rico! #LiveBoricua
#DiscoverPuertoRico
? : Finca Xioja?na / Café Xiojana - Puerto Rico

discoverpuertorico.com
Back to Our Roots: Oranges

Learn more

© LUQUILLO, PUERTORICO

31



VIDEOS EN FORMATO
CORTO

 ;Qué es un video en formato corto?

— Aunqgue no hay una duracion oficial,
se reconoce tipicamente como un
video de tres a 60 segundos.

« Plataformas
— Instagram Reels
— YouTube Shorts
— TikTok
— Facebook

DISCOVER | Resource: Sprout Social 32
(awrite @ca’ -



ESTADISTICAS

LOS NUMEROS IMPORTAN

* Segun informacion recopilada por Skift a finales del ano pasado,
el 40% de los viajeros mayores de 30 anos prefieren TikTok a
Google como herramienta de busqueda de viajes.

* YouTube es el segundo sitio web mas visitado en el mundo.

+ Este ano, Google anuncido que el reproductor de YouTube Shorts
supero las 50,000 millones de vistas diarias globalmente.

« Segun Demand Sage, 2,350 millones de personas interactuan
con Instagram Reels cada mes.

“y;;ia“)“ ), Recursos: Skift, MGH, Demand Sage 33
wo



MEJORES PRACTICAS

COMO OBTENER LOS MEJORES RESULTADOS DE TUS VIDEOS CORTOS

« Desarrolla una estrategia de lanzamiento.
« Define el propodsito de tus videos.

« Optimiza el dispositivo que utilizaras para capturar el
contenido.

« Dale visibilidad y participacion a tu audiencia en el
contenido.

InteractuUa con las reacciones, comentarios y
preguntas de tus seguidores.

Monitorea tendencias.

Colabora con otras cuentas y marcas de tu
nicho.

Monitorea tus éxitos y areas de oportunidad.

Prioriza la autenticidad.

34



Ejemplos de
Discover Puerto Rico




& Want to go with my
kKids this summer. any
family fun
suggestions?

“‘W' With youu

3 you 0 ¥ocator
Eham this woco witn your loved cne< . mon ‘F
(3
e

DISCOVER ) & Hippy - 20) Kabingers
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Astrid Emanuelli

She/Her

SOCIAL MEDIA MANAGER




Diseno grafico:
Herramientas para
la Eficiencia Creativa

CHRISTIAN ORTIZ

Disenador Grafico




“BRAND”

¢DE DONDE SALE LA PALABRA?

Brand: Derivado de |la palabra
“Brandr” proviene del nordico antiguo que sig
nifica quemar.

« Enelsiglo16, la palabra evoluciond.

« Ahora se referia a la marca que se realiza al
Ganado para distinguirlo o identificarlo
facilmente.

* Y de ahi nace la importancia de una buena
marca.

Pscoyst g Generated by Adobe Al 40
(awrite &ca’ ’



DATOS IMPORTANTES

DE LAS MARCAS EN EL 2023

« Autenticidad: 88% de los consumidores dicen que para apoyar una marca la misma debe ser
auténtica.

« Confianza: 46% pagaria mas por marcas que le generen confianza.
* Colores: Usar un color como firma puede aportar al reconocimiento de la marca en un 80%.

« Consistencia: Dos terceras partes de los negocios aseguran que la consistencia le ha aumentado las
ventas al menos un 10%.

« Servicio al Cliente: un buen servicio al cliente puede influenciar hasta en un 94% la compra final.

W“& Source: https://www.oberlo.com/blog/branding-statistics 41



MARCA VS CAMPANA

¢CUAL ES LA DIFERENCIA?

Las campanas se adaptan a nuestra marcay al
mercado al que se dirigen. Estas pueden variar
en alcance y enfoque, y se disenan para generar
un impacto y lograr objetivos especificos, como:

 Aumentar las ventas

« Generar vistas turisticas a nuestros municipios
« Crear conciencia de marca
« Promover un nuevo lanzamiento.

« Entre otras

Pscoyst g Generated by Adobe Al 42
(awrite @ca’ ’



DATOS CURIOSOS

0

iy
T T
20 HORAS 0 0
SEMANALES 41.1% 31.8%

Los profesionales de prefieren que su contenido dicen que la consistencia es su
mercadeo pasan mas de 20 sea 100% original y no de mayor reto.
horas por semana creando "stock".

contenido visual.

W“@ Source: https;//explodingtopics.com/blog/graphic-design-stats 43



Herramientas

PARA LA CREATIVIDAD
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HERRAMIENTAS CREATIVAS

ADOBE

« Adobe tiene la meta de cambiar el mundo a
través de las experiencias digitales.

* Las innovaciones de Adobe permiten a todo el
mundo, en cualquier lugar, imaginar, crear y dar
vida a cualquier experiencia digital.

« Utilizado por el 80% de los profesionales de
diseno grafico.

« Adobe cuenta con programas para generar
diseno grafico, videos, audio, web, etc.

45



ALGUNOS DE LOS PROGRAMAS DE ADOBE

J-JAr

ACROBAT PRO AERO* AFTER EFFECTS ANIMATE

m. Lr @ Ps

ILLUSTRATOR INDESIGN LIGHTROOM PHOTOSHOP PREMIERE PRO PREMIERE RUSH SPARK

Fr

DREAMWEAVER FRESCO**

DWSLOV@ 46



DRCRAATE e 2 g B ML IN (BCA W) *

gs 4

| =
-

-
[+]
s
-
r'd
’

»
o
»
T

& 0

SRR .4-: i




CANVA VS CANVA PRO

Canva

Canva hace que el diseno creativo sea facil para
todo el mundo. No tienes que dominar las
herramientas profesionales para poder generar:

« 250,000 plantillas

« 100+ tipos de diseno: redes sociales, cartas,
presentaciones y mas)

e 5GCB de almacenamiento en la nube.

* Inteligencia Artificial

Canva Pro

Te facilita la creacion de contenido de una
Manera mas rapida y consistente a la vez.

Editor al por mayor

Hasta 100 kits de marca

Premium templates

1TB de alamcenamiento en la nube
Inteligencia Artificial

Y mucho mas

48
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CHAT GPT Y CANVA PRO

CREANDO CONTENIDO EN MENOS TIEMPO

1. Generando Texto con ChatGPT

2. Generando el CSV en Excel o cualquier otra hoja de calculo.

3. Escoja el “‘template” o plantilla en Canva.
4. Creacion Masiva - Bulk Creation en Canva.
5. Desighacion de Campos en Canva.

6. Ajustes generales.

7. Publicacion o archivos finales.

. ChatGPT

a0
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“La informacion solo es util,
cuando es comprendida”

MURIEL COOPER



Christian Ortiz
GRAPHIC DESIGNER




Activaciones y
proximas
oportunidades de
colaboracion

XIOMARA RODRIGUEZ

Directora de Comunicaciones



RESPALDADO POR
INVESTIGACION

MERCADOS COMPARTIERON SUS
PENSAMIENTOS

* Sugerencias de 1,162 consumidores
- 368 audiencia objetivo general
- 268 diaspora
- 526 residentes

« 16 grupos focales en Cincinnati, New York City,

Miami, Nashville, Dallas, Washington DC,
Chicago y San Juan

- 160 participantes
- 2 grupos de la diaspora
- 2 grupos de residentes

« Dos grupos cuantitativas con mas de 1,000
participantes

 Reporte de rendimiento consecutivo

o4



LANZAMIENTO DE
CAMPANA

« El objetivo de esta campana es mejorar la
percepcion general de Puerto Rico como
destino.

* La percepcidon que buscamos construir va mas
alla de qué es Puerto Rico.

« Se trata de quiénes somos.

99






ESFUERZOS DE RELACIONES PUBLICAS

INICIATIVAS PARA RESALTAR EL DESTINOG

Weekend in San Juan 2019 F&W
‘araballo Mol

1o Moll

est New Chef

Puerto Rico

Sunshine
! S s ;.g;.' [ = ol Sl by
e e PANTONE"

ESFUERZOS CON MEDIOS VIAJES DE PRENSA ACTIVACIONES
MEDIA PITCH VISITAS INDIVIDUALIZADOS EVENTOS DE MEDIOS
ENTREVISTAS GRUPOS DE MEDIOS INICIATIVAS POR

TEMPORADA Y/O TEMAS

MENCIONES DEL DESTINO ESPECIFICOS

ol



"SUNSHINE TO SPARE"

"HAY SOL DE SOBRA" - ELEVANDO EL SOL
PUERTORRIQUENO

* Luego del lanzamiento del color Pantone, en este
ano fiscal continuamos nuestros esfuerzos para
promover momentos que resaltaran el "color
Puerto Rico Sunshine, resultando en mas de 500M
impresiones mediaticas

« Componentes adicionales de esta campana
incluyeron:

— The Sunshine Shop
— The Sunshine Route
— Serie de Videos
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DICK CLARK'S NEW YEAR'S
ROCKIN' EVE

RECIBIENDO AL ANO NUEVO EN PUERTO
RICO

1
1

 Ese ano Puerto Rico tuvo presencia por
segunda vez en la transmision televisiva
de Dick Clark’s New Year's Rockin’ Eve 2023.

 El programa es uno de los eventos televisados
mas importantes de Estados Unidos y
recibié mas de 3.2 billones de impresiones.
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DISCOVER PUERTO RICO &
ROLLING STONE

ALIANZAS INTERNACIONALES

« Discover Puerto Rico concretd una
alianza con Rolling Stones durante el
lanzamiento de su revista en Espana.

« Como parte del acuerdo, se resaltod la
Isla a través de le edicion de la revista
cuyo enfoque y portada fue dedicada a
Pedro Capo.

 Durante el evento, se integraron
elementos boricuas y se realizé un
concierto del artista.

o l'constant
—stenacegde

Capo .. -

Puerto Rico,
la estrella
del Caribe

Una cultura fascinante

Voces

Boricuas

v llegando a
lacima
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NATIONAL GEOGRAPHIC

ALIANZAS INTERNACIONALES

« Alianza con National Geograpic Traveller para
lanzar la campana "Beyond the Beaches" a
través de mercados internacionales.

« Campana se ejecutd desde diciembre 2022 a
febrero 2023 logrando:

— 17.1M impresiones (50% por encima de lo
pronositcado)

— 33,837 vistas de pagina

— 2m 22s promedio de tiempo en consumo
del contenido

— 0.12% clicks (exediendo un promedio de
0.10%)

Ll

* Segunda fase sera lanzada en Julio 2023
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SUITCASE

(ST IPTN

AGOSTO 2022 DISCOVER FEATURE —

« Resaltar la herencia, creatividad y
singulariades de Puerto Rico a través de:

« Edicion de SUITCASE de 120 paginas- dos
equipos del medio visitaron la Isla para
capturar contenido y realizar entrevistas.

* Algunos miembros de la industria que fueron
incluidos:

— San Juan Artisan Distillers
— Pina Colada Trail

— Bean to Barista

— Rincon Guide

— Culebra/Vieques

MOMENT

« Publicaciones de Instagram a través de una
serie de reels.
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FAMS 22-23

EDUCANDO A LA PRENSA POR MEDIO DE
VIAJES DE FAMILIARIZACIQON

« Ejecutamos mas de 16 viajes de
familiarizacion que fueron atendidos
por mas de 50 periodistas e influencers.

« Cada viaje destaco una region especifica de la
Isla o nicho incluyendo maravillas naturales en
la region Noreste; gastronomia en la
region Central, y las playas de la
region Sudeste.

« Estos viajes generaron mas de 3.6 billones de
impresiones mediaticas.
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PROXIMOS VIAJES DE PRENSA

* Julio: Premios Juventud FAM

« Agosto: One-Off Rum & Cocktails

* Septiembre: SATW Pre & Post FAMs

* Octubre: IGLTA Pre & Post FAMs

*  Noviembre: Holidays FAM, To-do List FAM
* Diciembre: Dick Clark's FAM

* Enero: Wellness FAM, Galentines FAM
 Febrero: Family Travel FAM, PCA FAM

* Marzo: Emerging Markets FAM, Music & Culture
FAM, Vieques & Culebra FAM

Abril: Weedings & Romance FAM,
Bachelorette FAM,

May: Ultimate Guide for the Summer FAM,
Cruise PRE/POST FAMs, One-Off Luxury

June: Pride in Puerto Rico FAM, Heritage &
Gastronomy FAM
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WE ARE BORIGUAS - FAMS
VIAJES DE PRENSA ENFOCADOS EN RESALTAR LAS ZONAS ESTE, SUR Y OESTE

Introvertnthecity 2h

e X

© EL CASTILLO SERRALLES DE PONCE

69



ESFUERZOS PARA
DESTACAR LA REGION

« Alianza con Go To La Parguera y negocios de
la zona.

 Lanzamiento de campana 'Live Boricua'
enfocada en resaltar el sury oeste de la Isla.

« Destague de atracciones, experiencias,
y actividades de la region a través de canales
sociales y pagos.

* Llamados a la accion para que visitantes
viajaran a la Isla

« Captura de contenido para resaltar el estado
de las areas.
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EJEMPLOS DE ANUNCIOS

ARTES PARA CANALES SOCIALES

Regidn sur

SOUTH REGION T - SOUTH REGION ! SOUTH REGION
PUERTO RICO 3 N = PUERTO RICO M PUERTO RICO

Region oeste

WEST-REGION 1 WEST REGION ] WEST REGION
PUERTO RICO ; Z PUERTO RICO ; PUERTO RICO
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EJEMPLOS DE ANUNCIOS

BOOKING.COM

 Llamados a la accion- Region sur: “Fly Direct to Ponce”

* Llamados a la accion- Region oeste: “Fly Direct to Aguadilla”

ON THE WEST COAST
OF PUERTO RICO,

IN SOUTHERN ENJOY
S PUERTO_RICOM ENDLESS
N ! BEAUTY.
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WOMEN IN TRAVEL SUMMIT (WITS)

« Puerto Rico fue el afitrion de la e
convencion Women in Travel (WITS) Lyl 77 /

« Como parte del evento, se realizé un
programa de viajes de prensa a través
de varios municipios incluyendo
Caguas, Rio Grande, Lajas, Loiza, entre
otros.

« Alianza con el municipio de Caguas.

« Caguas fue uno de los municipios
principales resaltado en el programa,
permitiendo ofrecer experiencias
gastrondmicas a creadores de
contenido.

sethe.rainhows
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CAMPANA PUBLICITARIA
DE AGUADILLA

« Bajo el lema de “Ven a Aguadilla, traete tu
silla”,la Administracién Municipal de Aguadilla
lanzd su campana publicitaria de marca de
ciudad enfocada en promover el municipioy
a Puerto Rico, como destino turistico.

« Esta filmacioén se convirtid en la
primera alianza de Discover Puerto Rico para
producir contenido filmico con fines de
promover un municipio.

 El pietaje de esta campana esta siendo
integrado en los esfuerzos para promover el
destino.
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MURAL DE PR SUNSHINE EN LARES

wl T

« Alianza con el municipio de Lares para
realizar un mural inspirado en el color Puerto
Rico Sunshine.,

e Artista e influencer local (Unusual Girls) fue la
encargada del diseno y ejecucion del arte.

« Amplificacion local y nacional a través de los
canales sociales de Discover Puerto Rico.

« Esta iniciativa es parte de las distintas formas
de amplificar proyectos.

- y
Bianca Sofia £ Gén o -3dag Bianca Sofia ‘2

overPuertoRico

J1 original sound - theunusualgirls
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A\\ &
DAVELYN TARDI

COMMUNICATIONS MANAGER
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