Discover Puerto Rico desarrolla alianza con National Geographic para resaltar
los atractivos boricuas

Celebran foro sobre estrategias de turismo centrado en las comunidades

San Juan, Puerto Rico, 13 de junio de 2022 - Discover Puerto Rico anuncio una colaboracién con National
Geographic para producir contenido sobre los atractivos turisticos y comunitarios de Puerto Rico que sera
publicado en julio en los canales digitales con alcance mundial de la organizacién.

Michael George, uno de los principales talentos de National Geographic en fotografia y escritura estara
varios dias recorriendo varios municipios, entre ellos, Aguadilla, Utuado, Ponce, Gudnica, Cabo Rojo, Lajas
y Luquillo y estard publicando extractos de sus experiencias en Puerto Rico a través de las plataformas
digitales de la empresa.

“La produccién tiene como meta que la audiencia se adentre en elementos culturales e histéricos de
Puerto Rico a través de los diversos canales digitales que tiene National Geographic. Esto estd alineado
con nuestra estrategia de promover nuestro mas distintivo atractivo, la cultura puertorriquefia”, dijo Leah
Chandler, Principal Oficial de Mercadeo de Discover Puerto Rico.

En su recorrido George se quedara en casa de puertorriquenos y visitard iniciativas turisticas lideradas por
las comunidades. El fotdgrafo también experimento la diversidad de escenarios naturales en Puerto Rico.
En algunas porciones, el recorrido lo hara caminando o en bicicleta.

El proyecto, titulado “Puerto Rico, mas alld de las playas” se publicard como un fotodiario. Ademas, se
elaboraran galerias fotograficas promocionales que se publicardn en las plataformas digitales de National
Geographic que conectardn con el portal de Discover Puerto Rico.

La produccidn resaltara aspectos alusivos a la diversidad, equidad e inclusién en la industria turistica y la
cultura puertorriquefia. Discover Puerto Rico apoyara la producciéon de contenido y auspiciara la
promocién atada a la propuesta creativa de la revista que tiene una audiencia de millones.

El acuerdo fue anunciado durante un Foro sobre Turismo Liderado por las Comunidades patrocinado por
Discover Puerto Rico. En el evento, que estuvo abierto a la prensa, lideres de la industria turistica de
Puerto Rico y periodistas internacionales, se mostré la campafia Live Boricua y se discutieron temas como
el reposicionamiento de una marca, la creaciéon de contenido para impulsar el turismo liderado por la
comunidad y el impacto econdmico de los visitantes en las comunidades.

Esta iniciativa es parte del esfuerzo de Discover Puerto Rico por mostrar la cultura puertorriquefia como
la principal atracciéon para nuestros viajeros, principalmente provenientes de los Estados Unidos y de
mercados internacionales como Espafia, Reino Unido y Alemania. En mayo, Discover Puerto Rico recorrid
estos tres paises en un esfuerzo de relaciones publicas para promover los viajes a la Isla. El evento coincide
con la decisién de los Centros para el Control y la Prevencién de Enfermedades (CDC) de dejar de solicitar
una prueba COVID-19 negativa a los pasajeros internacionales entrantes.


https://www.instagram.com/michaelgeorge/

Entre los panelistas en el foro estuvo el propio George; Jane McFadzean, Principal Oficial Ejecutivo (CEO,
por sus siglas en inglés) de SUITCASE Magazine; Bryan Kinkade, editor de Afar Media; el CEO de Discover
Puerto Rico, Brad Dean; el vicepresidente senior de Asuntos Publicos de Brand USA, Aaron Wodin; el
presidente de Paulson Puerto Rico Hotels, Peter Hopgood; la dueiia y gerente de El Pretexto, Crystal Diaz;
el vicepresidente de Frutos del Guacabo, Efrén Robles y Adelisa Gonzalez, directora ejecutiva de la
Fundacion Cortés.
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